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สรุปผล Content Analysis โดยใช้ Coding Techniques  
สรุป ผลการก าร วิ เค ราะห์ ข้ อ มู ล เชิ ง เนื้ อ ห า (Content Analysis) โดย ใช้  Coding 

Techniques ท าการแยกหมวดหมู่ เช่ือมโยงประเด็นท่ีสัมพันธ์และแจกแจงประเด็นท่ีส าคัญ จาก
การศึกษาปัจจัยและเงื่อนไข ท่ีส่งผลต่อการพัฒนาและสร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม
ในจังหวัดล าปาง เพื่อน าผลสรุปไปใช้ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์  จากการผสมผสานภูมิ
ปัญญาพื้นถิ่นได้อย่างเหมาะสม และเป็นไปตามข้อก าหนดกฎเกณฑ์ต่างๆ ท่ีมีความส าคัญต่อการ
พัฒนาสังคมและชุมชนในจังหวัดล าปาง โดยได้ผลสรุปเป็นประเด็นส าคัญ 4 ข้อ (ผลวิเคราะห์จากภาพ
ท่ี 3.47-3.49) ดังนี้ 

1. ด้านการวิจัยและพัฒนา 
 การวิจัยและพัฒนา คือเครื่องมือท่ีส าคัญมากในการพัฒนาและออกแบบสร้างสรรค์ผลงาน
การออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถอุสาหกรรมรูปแบบใหม่ในพื้นท่ีจังหวัดล าปาง เพราะโครงการฯและการ
พัฒนาจะน าไปสู่การสร้างองค์ความรู้รูปแบบใหม่ๆท่ีแตกต่างไปจากเดิม หรือแม้กระท่ังการประยุกต์
ปรับใช้ทรัพยากรในท้องถิ่นแบบเดิมให้เกิดผลงานท่ีมีคุณค่ามากขึ้น แต่ยังคงประโยชน์และคุณค่าของ
ผลงานไว้ การส่งเสริมสนับสนุนการวิจัยและพัฒนาสามารถแบ่งออกเป็น 3 ประเด็น ดังนี้ 
 1.1 การสนับสนุนการวิจัยและพัฒนาเพื่อสร้างนวัตกรรม ผนวกกับความโดดเด่นของ
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถ่ิน  
 จังหวัดล าปาง ถือเป็นจังหวัดท่ีมีความโดดเด่นทางด้านทรัพยากรท่ีหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็น
ทรัพยากรทางด้านธรรมชาติ อาทิ ต้นไม้ ป่าไม้ แร่ธาตุ ดิน น้ าตก น้ าพุร้อน เป็นต้น หรือแม้กระท่ัง
ทรัพยากรทางด้านภูมิปัญญาและวัฒนธรรม อาทิ ความเช่ือในท้องถิ่น ชีวิตความเป็นอยู่ ประเพณี
ต่างๆในท้องถิ่น เป็นต้น ทรัพยากรท่ีโดดเด่นเหล่านี้น าไปสู่แนวคิดการพัฒนาศักยภาพของจังหวัด
ล าปางให้เป็นพื้นท่ีแหล่งท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ท่ีสะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิตของคนท้องถิ่น วัฒนธรรม
ท้องถิ่น รวมถึงการใช้ทรัพยากรธรรมชาติในท้องถิ่นให้เกิดประโยชน์มากท่ีสุด อีกท้ังมุ่งเน้นการ
สะท้อนการใช้ชีวิตแบบปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ทรัพยากรต่างๆท่ีกล่าวมาเหล่านี้ คือต้นทุนท่ีมีค่า 
และจะน ามาสู่การพัฒนาระบบผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมของคนในท้องถิ่นได้อย่างยั่งยืน   

ปัจจุบันพื้นท่ีในจังหวัดล าปางมีการน าทรัพยากรในท้องถิ่นมาประยุกต์ และสร้างสรรค์ผลงาน
ให้เกิดนวัตกรรมใหม่ๆ โดยคงคุณค่าผลงานแต่ละช้ินไว้คงเดิม ยกตัวอย่าง การพัฒนาผลงานเซรามิ
ชามตราไก่จาก อ.เกาะคา, การพัฒนาผลงานไม้สักแกะสลัก(ช้าง ม้า ดอกไม้ทิวลิป) จากชุมชนบ้าน
หลุก อ.แม่ทะ เป็นต้น อย่างไรก็ตามถึงแม้จังหวัดล าปางจะมีทรัพยากรท่ีมากมาย แต่ก็ยังคงเผชิญ
ปัญหาการจัดการทรัพยากรเช่นเดียวกับหลายจังหวัด ยกตัวอย่าง ทรัพยากรป่าไม้ถูกท าลายและ
ทรัพยากรธรรมชาติท่ีเหลือน้อยเต็มที การเผชิญปัญหาฝุ่นควัน การเผาป่า เป็นต้น ฉะนั้นภาครัฐควรมี
การสนับสนุนการวิ จัยและการพัฒนาให้แก่ ผู้ประกอบการและชุมชนท้องถิ่น  เพื่ อ ท่ีจะให้
ผู้ประกอบการและชุมชนท้องถิ่นได้มีโอกาสในการคิดริเริ่มสร้างสรรค์ผลงานใหม่ๆจากทรัพยากรหรือ
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ต้นทุนของตนเอง ให้เกิดผลงานรูปแบบใหม่ภายใต้สภาพสังคมและความต้องการของยุคสมัยใหม่
เช่นเดียวกัน 
 โดยจังหวัดล าปางมีวิสัยทัศน์ “เมืองล าปางน่าอยู่ นครแห่งความสุข” ซึ่งพัฒนาแนวคิด
ภายใต้ “ชุมชนวิถีพอเพียง เม่ือเศรษฐกิจสร้างสรรค์” ด้วยเหตุนี้ในการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม มีความจ าเป็นต้องน าวิถีอัตลักษณ์ล้านนา คุณค่าความด้ังเดิม การสืบสาน
มรดกทางศิลปวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่นให้เกิดความเป็นพลวัต ต่อยอดและด ารงอยู่ในสังคม
ปัจจุบัน เกิดเป็นจุดเด่น แสดงคุณค่าและมูลค่าในการพัฒนาให้มากท่ีสุด อันเป็นการถ่ายทอดองค์
ความรู้ ขนบธรรมเนียม การรักษาเชิดชู ความเข้าใจเรื่องราว ผ่านชุดความเช่ือทางวัฒนธรรม ควบคู่
การท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม อีกท้ังเป็นการสร้างสรรค์รูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถ
อุตสาหกรรมผ่านความเป็นตัวตนสู่สาธารณะและสังคมโลก อันเป็นลักษณะ “เก่าแบบตามโลก ใหม่
อย่างมีกาละเทศะ” 
 1.2 การสร้างความร่วมมือระหว่างสถาบันการศึกษาและผู้ประกอบการ เพื่อถ่ายทอดองค์
ความรู้เชิงวิชาการ ไปสู่การปฏิบัติจริงในเชิงธุรกิจ 
 การพัฒนาและสร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุสาหกรรมช้ินใหม่ๆขึ้นได้นั้น ต้องอาศัย
ความร่วมมือจากภาคีเครือข่ายอื่นๆ นอกเหนือภาครัฐท่ีเข้ามาช่วยเหลือ ภาคีเครือข่ายจะให้ความ
ร่วมมือช่วยเหลือด้านอื่นๆนอกเหนือจากท่ีภาครัฐดูแล เพื่อส่งเสริมพัฒนาผลงานผลิตภัณฑ์ให้เกิด
รูปแบบนวัตกรรมใหม่ๆ ยกตัวอย่าง สถาบันการศึกษาในจังหวัดล าปาง ผู้ประกอบการ และเครือข่าย
ภาคประชาชน เป็นต้น กลุ่มภาคีเหล่านี้จะเข้าไปมีบทบาทในการพัฒนาและขับเคล่ือนให้เกิดผลงาน
ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ โดยผ่านการแลกเปล่ียนเรียนรู้อย่างเป็นระบบ เช่น  สถาบันการศึกษา ถือว่า
มีบทบาทมากในการส่งเสริมให้ความรู้ทางด้านวิชาการให้แก่ชุมชนท้องถิ่น เพื่อน าไปสู่การจัดการองค์
ความรู้ใหม่ และน ามาสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของท้องถิ่นท่ีแปลกใหม่ เช่นเดียวกับผู้ประกอบการ ท่ี
ควรให้ความร่วมมือในการเปิดโอกาสแลกเปล่ียนเรียนรู้ส่ิงใหม่ๆ พร้อมรับมือกับการเปล่ียนแปลง
รวมถึงการบ่งบอกการตอบสนองความต้องการของลูกค้าให้แก่นักวิชาการ เพื่อน าไปสู่การพัฒนา
ผลงานผลิตภัณฑ์ช้ินใหม่ได้อีกด้วย หรือแม้กระท่ังเครือข่ายภาคประชาชนท่ีอาจจะมีส่วนร่วมในการ
แสดงความคิดเห็นและผลักดันให้เกิดการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆให้เกิดขึ้นได้ ดังนั้นจะเห็นได้
ว่าหากจังหวัดล าปางมีการสนับสนุนสร้างความร่วมมือระหว่างสถาบันการศึกษาและ
ผู้ประกอบการหรือเครือข่ายภาคประชาชน จะท าให้เกิดการสร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมนวัตกรรมใหม่จากท้องถ่ินได้อย่างต่อมีประสิทธิภาพมากขึ้น แต่อย่างไรก็ตามภาคี
เครือข่ายอื่นๆ ยังคงต้องการได้รับแรงการสนับสนุนจากภาครัฐเป็นหลักส าคัญในการส่งเสริมสนับสนุน
สร้างการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 
 ดังนั้นในการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม สถาบันการศึกษาจ าเป็นต้องเข้ามามีบทบาท
และส่วนร่วมกับหน่วยงานทางราชการ (ส านักงานจังหวัด) เช่นการพัฒนาผลงานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
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ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม หรือผลงานหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ต้องร่วมมือกับ ส านักงานพัฒนาชุมชน
จังหวัด, การพัฒนานโยบายการท่องเท่ียว การผลักดัน กระตุ้นให้สังคมของชุมชนเกิดการพัฒนา ต้อง
ร่วมมือกับ ส านักงานท่องเท่ียวและกีฬา, การผลักดันการส่งเสริมการขาย การแสดงผลงานและจัด
จ าหน่ายตามสถานท่ีต่างๆ ต้องร่วมมือกับ ส านักงานพาณิชย์จังหวัด โดยท้ังหมดท่ีกล่าวมาต้องเกิด
ความร่วมมือกันท้ังส้ิน อันเป็นภาพรวมการท างานเดียวกัน สอดคล้องกันท้ังระบบ มีการวางแผนการ
ท างานและด าเนินงานเชิงบูรณาการร่วมกันอย่างถูกต้อง เหมาะสม  
 ในการท างานควรต้องมีการร่วมมือระหว่างกลุ่มศิลปหัตถกรรมต่างๆในจังหวัดล าปาง 
(มิใช่ต่างคนต่างท างานของตนเองเสมอไป) ให้เกิดความร่วมมือ ประสานงานกัน เพื่อให้เกิด
แนวคิดการสร้างสรรค์ผลงานใหม่ๆ เนื่องจากใน 1 ภูมิปัญญาทางศิลปหัตถกรรม สามารถแตกขยาย
การพัฒนาได้อย่างมากมาย โดยสามารถประยุกต์และพัฒนาผลิตภัณฑ์เดิมให้เป็นผลิตภัณฑ์ในรูปแบบ
ใหม่ได้อยู่ เสมอ เช่นงานจักสานสามารถแปรรูปได้หลากหลายลักษณะ หลากหลายลวดลาย 
หลากหลายการขึ้นรูป รวมถึงการแสวงหาวัสดุอื่นๆท้ังวัสดุทางธรรมชาติหรือวัสดุทางอุตสาหกรรมมา
ใช้ร่วมกันในการพัฒนาได้  
 1.3 สนับสนุนการวิจัยและการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 จังหวัดล าปางมีนโยบายในการส่งเสริมสนับสนุนการวิจัยและการออกแบบผลิตภัณฑ์ เพื่อ
น ามาสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์นวัตกรรมใหม่ๆ โดยจังหวัดล าปางให้บทบาทหน่วยงานภาครัฐท่ีเกี่ยวข้อง
เข้ามาช่วยเหลือในการสนับสนุนการวิจัยและการออกแบบผลิตภัณฑ์หลายรูปแบบ ยกตัวอย่าง การ
สนับสนุนในเรื่องของงบประมาณท่ีจะช่วยคิดค้นสร้างผลงานผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ๆขึ้นมา หรือ
สนับสนุนงบประมาณการคิดค้นการพัฒนาต่อยอดให้แก่ผลิตภัณฑ์เดิมท่ีชุมชนท้องถิ่นสร้างสรรค์
ผลงานมาให้เกิดผลงานรูปแบบใหม่นั้น หรือแม้กระท่ังการสนับสนุนในเรื่องของการอ านวยสะดวก
ต่างๆ ให้เกิดความรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ อาทิ การประสานงานความร่วมมือต่างๆ การหาพื้นท่ี
รองรับการอบรม, การอบรมให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการชุมชน, การให้ลูกหลานภายในชุมชนนั้นได้
เห็นถึงความส าคัญของภูมิปัญญาในการส่งไม้ต่อสู่อนาคตเป็นต้น ส่ิงสนับสนุนเหล่านี้ล้วนแต่ท าให้การ
พัฒนาและสร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุสาหกรรมประสบความส าเร็จได้ แต่อย่างไรก็ตามการ
ส่งเสริมสนับสนุนการวิจัยและการออกแบบผลิตภัณฑ์ของจังหวัดล าปาง ยังประสบปัญหาหลายด้าน 
เช่น งบประมาณท่ีสนับสนุนยังไม่ครอบคลุมทุกพื้นท่ี หรือทุกผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมท่ีจังหวัด
ล าปางมี จึงท าให้บางผลิตภัณฑ์ในชุมชนขาดโอกาสการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ขาดโอกาสเรียนรู้ส่ิงใหม่ 
และขาดช่องทางการหารายได้ของผู้ประกอบการและชุมชน หรือแม้แต่ปัญหาระดับชาติเข่น ปัญหา
การเมืองและความมั่นคงอาจจะส่งผลให้เกิดปัญหาความไม่เสถียรภาพของนโยบายกระทบต่อ
งบประมาณในการสนับสนุนการวิจัยและออกแบบผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นได้ 
 ปัจจุบันมีผลิตภัณฑ์ใหม่ๆเข้ามาสู่ผู้บริโภคเป็นจ านวนมาก (บางผลิตภัณฑ์เป็นการผลิตแบบ 
Mass Products) และมีราคาท่ีไม่แพง เซรามิคท่ีน าเข้าจากประเทศจีน หรือการใช้วัสดุทาง
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อุตสาหกรรมมาใช้ในการผลิตมากยิ่งขึ้น ท าให้ผลงานทางหัตถอุตสาหกรรมสามารถดีดตัวให้มีราคาท่ี
สูงได้ ท้ังท่ีวัสดุต่างๆเริ่มหายากมากขึ้น กลุ่มผู้สร้างสรรค์เหลือน้อยลง และความช านาญ ทักษะเชิง
ช่างช้ันครูเริ่มหายากไปทุกขณะ รวมถึงทัศนคติความเข้าใจของผู้บริโภคท่ีเปล่ียนไปจากอดีต ดังนั้นใน
การออกแบบและพัฒนาจ าเป็นต้องให้ผลงานเกิดความแตกต่าง มีการใช้ทรัพยากรธรรมชาติให้
เกิดความคุ้มค่ามากที่สุด ต้องมีการศึกษาหาแนวคิดการพัฒนาที่น่าสนใจ แตกต่าง เกิดการจดจ า 
ทั้งเทคนิคการผลิต การใช้วัสดุ เทคนิคเชิงช่างและภูมิปัญญา รวมถึงการมีอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม มีเอกลักษณ์ ลักษณะเฉพาะของสังคมและชุมชนเป็นจุดเด่น การสร้างเร่ืองราวเป็นตัว
ยกระดับผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมอีกทางหนึ่ง  
 อีกประการหนึ่งคือ การพัฒนาผลงานต้องมาจากการใช้ภูมิปัญญาชุมชนในการต่อยอด 
สร้างสรรค์ เพื่อให้เกิดแนวคิดท่ีแปลกใหม่มีเอกลักษณ์แต่ยังคงขนบธรรมเนียม แบบแผนเดิมแฝงอยู่ 
รวมถึงการน าเศษวัสดุที่เหลือจากการผลิตผลงานศิลปหัตถกรรมมาใช้ในการออกแบบ เช่นเศษหิน 
เศษไม้ อันเป็นการใช้ทรัพยากรอย่างมีคุณค่า เปล่ียนวัสดุธรรมชาติเหลือท้ิงให้เกิดมูลค่าได้ (แม้เศษจะ
เป็นช้ินเล็กไม่สามารถประกอบเป็นโครงสร้างหลักได้ แต่สามารถน ามาใช้ประกอบตกแต่งผลงานได้ 
และควรน าไปใช้แบบน ากลับไปใช้ใหม่ Reuse มิใช่การ Recycle)  
 

 2. พัฒนาธุรกิจและเพิ่มมูลค่าสินค้า 
 จังหวัดล าปางมีสินค้าผลิตภัณฑ์หัตถอุสาหกรรมท่ีผลิตมาจากชุมชนในท้องถิ่นจ านวนมาก ซึ่ง
แต่ละชุมชนแต่ละท้องถิ่นก็มีผลิตภัณฑ์ท่ีโดดเด่นแตกต่างกันออกไปตามต้นทุน วัตถุดิบ ทรัพยากร
และภูมิปัญญาของท้องถิ่นตนเอง ยกตัวอย่าง งานแกะสลักไม้บ้านหลุก เป็นต้น สินค้าและผลิตภัณฑ์
หัตถอุสาหกรรมเหล่านี้ควรมีโอกาสได้รับการสนับสนุนและส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถ
อุสาหกรรมของท้องถิ่นตนเอง เพื่อให้สินค้าและผลิตภัณฑ์ของตนเองเกิดความแปลกใหม่ตรงตาม
ความต้องการของตลาดในปัจจุบัน รวมไปถึงสินค้าสามารถสร้างรายได้ท่ีเพิ่มขึ้นให้แก่ชุมชนและ
ผู้ประกอบการด้วย ภาครัฐควรเป็นผู้การสนับสนุนสร้างโอกาสการพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์ท้ัง
ทางตรงและทางอ้อม การพัฒนาธุรกิจและเพิ่มมูลค่าสินค้าของผลิตภัณฑ์หัตถอุสาหกรรมในจังหวัด
ล าปางอาศัย 4 ปัจจัย ดังนี้ 

2.1 สนับสนุนการวิจัยและการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 การท่ีจะท าให้ผลิตภัณฑ์หัตถอุสาหกรรมมีคุณค่าและมีมูลค่าเพิ่มขึ้นให้แก่ชุมชนและ
ผู้ประกอบการนั้น การวิจัยและการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถอุสาหกรรมเป็นส่วนส าคัญมากในการท่ี
สร้างคุณค่าและมูลค่าท่ีเพิ่มขึ้นจากเดิม เนื่องจากการวิจัยและการออกแบบผลิตภัณฑ์จะน ามาสู่
กระบวนการคิดวิเคราะห์ร่วมกันระหว่างผู้ประกอบการ ผู้วิจัย และผู้ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้อง ซึ่งจะท าให้
ผลิตภัณฑ์หัตถอุสาหกรรมท่ีสร้างขึ้นใหม่ภายใต้นวัตกรรมใหม่ๆนั้นเกิดความแตกต่างและเป็นท่ีดึงดูด
ใจให้แก่ลูกค้าในปัจจุบันมากขึ้น และอีกท้ังการวิจัยและการออกแบบยังครอบคลุมไปถึงเรื่องต้นทุน
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การผลิต การต้ังราคา และช่องการขายอีกด้วย เพื่อให้ผลิตภัณฑ์หัตถอุสาหกรรมท้องถิ่นประสบ
ความส าเร็จได้อย่างเข้มแข็งและยั่งยืน ฉะนั้นภาครัฐและภาคเอกชนควรมีการส่งเสริมให้เกิดการ
วิจัยและการออกแบบผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินให้มากขึ้น เพื่อส่งผลให้ผลิตภัณฑ์หัตถอุสาหกรรมท้องถิ่น
เข้มแข็งและพัฒนาเป็นไปอย่างมีคุณภาพ และสร้างขับเคล่ือนเศรษฐกิจให้กับประเทศได้ 
 การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม จ าเป็นต้องยึดหลักการพัฒนาผลงาน
ควบคู่การสืบสานมรดกทางศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถ่ิน ซึ่งเป็นความสอดคล้องและการ
สนับสนุนจังหวัดล าปาง อันมีนโยบายของประเทศในการสนับสนุนการท่องเท่ียวเมืองรอง ดังนั้นการ
พัฒนามิใช่เพียงแต่การเปล่ียนให้เป็นส่ิงใหม่เพียงอย่างเดียว ต้องมองให้ลึกลงไปถึงความด้ังเดิม การมี
เรื่องราวสะท้อนท่ีมาอันยาวนาน ซึ่งบางอย่างกลายเป็นทฤษฎีฐานราก (Grounded Theory) ซึ่งควร
ต้องเก็บรักษาไว้เป็นส่ิงท่ีส าคัญในการออกแบบ  ผลงานต้องให้ความส าคัญต่อวิถีชีวิตและวัฒนธรรม
ท้องถิ่น เพื่อให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีส่ือการเรียนรู้และมีผลต่อความประทับใจของผู้บริโภค มิควรท า
การพัฒนาหรือเปล่ียนแปลงมากจนเกินขอบเขต จนขาดความเป็นเอกลักษณ์ชุมชนหรือถ้าเป็นส่ิงใหม่
ควรต้องอยู่ภายใต้กรรมวิธีการผลิตแบบเดิม   
 ในการพัฒนาผลงาน แนวคิดวิธีการรวมกลุ่มชุมชน การสร้างความร่วมมือในการ
ผสมผสานภูมิปัญญาคือสิ่งส าคัญ เป็นแนวคิดท่ีน่าสนใจและควรส่งเสริม เพื่อให้รูปแบบผลงานเกิด
การบูรณาการทางความคิดและต่อยอดทักษะภูมิปัญญา ให้เกิดรูปแบบหรือสินค้าท่ีสร้างความ
แตกต่างได้ ท้ังนี้การพัฒนาควรใช้เกณฑ์ มผช. และการคัดสรรค์สุดยอดหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย 
(จ านวน 3 ข้อ) เป็นองค์ประกอบส าคัญ เพื่อใช้ในการวิเคราะห์การออกแบบและพัฒนาผลงาน
ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม ซึ่งเกณฑ์ดังกล่าวจะเป็นปัจจัยท่ีจะส่งผลผลงาน หรือสินค้านั้นๆได้รับการ
ยอมรับและสามารถเข้าสู่กระบวนการสนับสนุนจากภาครัฐได้ในอนาคต   

2.2 การส่งเสริมการน าเทคโนโลยีและนวัตกรรมผนวกกับวัฒนธรรมและภูมิปัญญา
ท้องถ่ิน มาใช้ในการผลิตสินค้าและบริการเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม นอกเหนือจากการสนับสนุนการวิจัย
และการออกแบบผลิตภัณฑ์ เพื่อการพัฒนาธุรกิจและเพิ่มมูลค่าสินค้าของผลิตภัณฑ์หัตถอุสาหกรรม
นั้น การสนับสนุนเรื่องการน าเทคโนโลยีและนวัตกรรมผนวกกับวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้
ก็ถือเป็นเครื่องมือส าคัญในการท่ีจะสร้างมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ได้เช่นกัน ผลิตภัณฑ์หัตถอุสาหกรรมใน
จังหวัดล าปางส่วนใหญ่เป็นผลงานผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนามาจากการด าเนินชีวิตของคนในท้องถิ่น โดยการ
ท าผลงานจะมีการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น วัฒนธรรมของท้องถิ่นมาผสมผสานในการออกแบบพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของท้องถิ่นนั้น จึงท าให้เกิดความโดดเด่นและมีเอกลักษณ์เฉพาะท่ีบ่งบอกว่าผลิตภัณฑ์ใน
เป็นท้องถิ่นนั้นอย่างเด่นชัด ยกตัวอย่าง ผลิตภัณฑ์ชามตราไก่ ก็จะท าให้ลูกค้ารู้ว่าเป็นผลิตภัณฑ์ของ
จังหวัดล าปาง เป็นต้น นอกจากผลิตภัณฑ์แล้วท้องถิ่นยังมีช่างฝีมือท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีเทคนิค
วิธีการในการสร้างเครื่องมือออกแบบท่ีแตกต่างกันไป ซึ่งถือว่าเป็นเครื่องมือท่ีส าคัญมากในการผลิต
และออกแบบผลิตภัณฑ์ให้ประสบความส าเร็จได้ ฉะนั้นการท่ีจะน าเทคโนโลยีมาใช้ในการผลิตและ
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การออกแบบผลิตภัณฑ์นั้นต้องอาศัยความรู้และความช านาญของช่างฝีมือในท้องถิ่นประกอบด้วย 
เพราะเทคโนโลยีบางอย่างอาจช่วยให้ผลิตภัณฑ์ประสบความส าเร็จ แต่บางเทคโนโลยีก็อาจจะ
ส่งผลเสียแก่ผลิตภัณฑ์หรือท้องถ่ินก็เป็นไปได้ ดังนั้นควรมีการเลือกใช้เทคโนโลยีให้เหมาะสมแก่การ
พัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์แต่ละท้องถิ่น โดยไม่มีผลกระทบต่อการด าเนินชีวิตของท้องถิ่นนั้นด้วย 
ปัจจุบันหลายพื้นท่ีก็มีการน าใช้เทคโนโลยีมาใช้มากขึ้นในการผลิตผลงาน เพราะต้องการความรวดเร็ว
ในการผลิต และต้องการการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆให้ดีขึ้น แต่อย่างไรยังพบปัญหาการขาดความรู้
ในเรื่องของการใช้เครื่องมือและเทคโนโลยีในการผลิตอยู่บ้าง 

แนวคิดในการพัฒนาผลงาน ต้องมีความสอดคล้องกับแผนพัฒนาจังหวัด ซึ่งการพัฒนาอยู่
ภายใต้แนวคิดอยู่ 2 ระยะ คือ แนวคิดชุมชนวิถีพอเพียง เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และระยะที่ 2 
คือเมืองวัฒนธรรมที่มีความทันสมัย พัฒนาบนพื้นฐานของทุนทางสังคมวัฒนธรรมของชุมชน
ท้องถ่ิน เพื่อศักยภาพและขีดความสามารถสู่การแข่งขันในตลาดโลก Local to Global กล่าวคือ
การออกแบบ สร้างสรรค์ต้องมีความทันสมัยเหมาะสม การใช้เทคโนโลยีท่ีสามารถน ามาประยุกต์ใช้ใน
การออกแบบและผลิตท่ีน่าสนใจ มีการเปล่ียนแปลงไปพร้อมๆกับสังคมปัจจุบัน ซึ่งต้องอยู่ภายใต้
บริบททางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา ให้เกิดเป็นผลงานหัตถอุตสาหกรรมในรูปแบบใหม่ น่าสนใจ เป็น
การสร้างกลุ่มผู้บริโภคใหม่ ต่อยอดภูมิปัญญาสู่การสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจให้แก่ชุมชนได้ การสร้าง
ความทันสมัยนั้นควรมีเร่ืองประโยชน์ใช้สอย รวมถึงวิธีการเปลี่ยนแนวคิดในการผลิตผลงานด้วย
วิธีการต่างๆหรือนวัตกรรมใหม่ๆซึ่งไม่จ าเป็นต้องยุ่งยากซับซ้อน(ชุมชนสามารถเข้าใจได้) หรือเป็น
แนวคิดหาจุดร่วมการผสมผสานภูมิปัญญา การใช้วัสดุธรรมชาติมาใช้ร่วมในการออกแบบ แต่ถ้ามีวัสดุ
ทางอุตสาหกรรมก็มิควรมีการใช้พัฒนาในจ านวนท่ีมากจนเกินไป   
 2.3 การพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP เป็นของฝากที่ระลึกระดับพรีเม่ียม   

การเพิ่มมูลค่าของสินค้าและผลิตภัณฑ์หัตถอุสาหกรรมท้องถิ่นอีกหนึ่งอย่าง คือการสร้าง   
แบรนด์ ตราสินค้า ผลิตภัณฑ์ ให้มีคุณภาพมาตรฐานให้เป็นท่ียอมรับในตลาดท้ังในประเทศและ
ต่างประเทศ เพราะหากสินค้าและผลิตภัณฑ์เป็นท่ียอมรับและรู้จักของตลาดจะท าให้ผลิตภัณฑ์มี
โอกาสและช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เพิ่มมากขึ้น สร้างรายได้เพิ่มมากขึ้น จังหวัดล าปางจึงมีนโยบาย
ในการส่งเสริมและผลักดันให้ผลิตภัณฑ์หัตถอุสาหกรรมในจังหวัดล าปาง ใหม้ีการพัฒนาและยกระดับ
ให้เป็นท่ีรู้จักภายใต้โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ OTOP โดยมุ่งเน้นให้ท้องถิ่นพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
สร้างรายได้และความเข้มแข็งให้ชุมชน รวมถึงสร้างกระบวนการมีส่วนร่วมระหว่างผู้ประกอบการ
และชุมชน จังหวัดล าปางมีแผนการด าเนินงานทุกปีเพื่อท่ีจะกระตุ้นให้เกิดการสนับสนุนและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์หัตถอุสาหกรรมให้เป็นท่ียอมรับของตลาด นอกจากนี้นโยบายการส่งเสริมการท่องเท่ียว
อย่างสร้างสรรค์ของจังหวัดล าปางท่ีเน้นวิสัยทัศน์ “เมืองล าปางน่าอยู่ นครแห่งความสุข” ให้มีความ
ชัดเจนในแนวทางการขับเคล่ือนการพัฒนายิ่งขึ้น โดยมีเป้าหมายระยะแรกของการพัฒนาท่ีเน้นการ
พัฒนาภายใต้แนวคิด “ชุมชนวิถีพอเพียง เมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์” และระยะท่ี 2 พัฒนาไปสู่ 
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“เมืองวัฒนธรรมท่ีมีความทันสมัย พัฒนาบนฐานของทุนทางสังคมวัฒนธรรมของชุมชนท้องถิ่น เพื่อ
ศักยภาพและขีดความสามารถสู่การแข่งขันในตลาดโลก Local to Global นั้นจะน ามาสู่การจัด
สร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์ช้ินใหม่ขึ้นมาเพื่อตอบสนองการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในยุคสมัยใหม่ 
เช่น ของฝาก ของท่ีระลึก ท่ีมาจากผลิตภัณฑ์ในชุมชน เป็นต้น อย่างไรก็ตามผลิตภัณฑ์หัตถ
อุสาหกรรมท่ีเป็นผลิตภัณฑ์ OTOP ก็ต้องมีจุดเด่นท่ีเฉพาะตัวไม่สามารถลอกเลียนแบบได้ 
 ในการพัฒนาผลงานต้องท าการออกแบบเป็น 2 แนวคิด นั้นคือ 1 การต่อยอดพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนเดิม เป็นการน าผลงานที่ชุมชนได้กระท าอยู่หรือเป็นงานที่ชุมชนได้คิดค้น 
พัฒนาขึ้น มาท าการพัฒนาให้เกิดความต่อเนื่อง เกิดเป็นผลงานที่ต้ังต้นจากชุมชนสู่การต่อยอด 
และ 2. การพัฒนาและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ เป็นแนวคิดนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์ ที่มีความ
พยายามปรับปรุง เปลี่ยนแปลงและแปลผลให้เกิดผลงานในรูปแบบมุมมองใหม่ และไม่เคยเกิด
ขึ้นมาก่อน ซึ่งท้ัง 2 แนวคิดนี้ต้องเน้นหนักถึงความประณีตงดงาม ความหายาก ความเป็นเอกลักษณ์
และความเป็นต้นต ารับ  โดยรูปแบบผลงานท่ีได้รับการพัฒนาขึ้นต้องมีความน่าสนใจ สามารถต้ังราคา
จ าหน่ายได้สูงขึ้น มีความเป็นผลงงานพรีเมี่ยม ทันสมัย เป็นการสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ ไปพร้อมกับการ
แสวงหาตลาดกลุ่มผู้บริโภคใหม่ได้ เช่น การออกแบบเครื่องเรือน การออกแบบโคมไฟตกแต่ง และ
การออกแบบของตกแต่งบ้านท่ีมีประโยชน์ใช้สอย มากกว่าผลิตภัณฑ์จ าพวก Table Ware อันเป็น
กลุ่มผู้บริโภคท่ีมีทุนในการใช้สอยสูง เป็นการจ าหน่ายในปริมาณน้อยช้ิน (ใช้เวลาท านาน) แต่มีราคาท่ี
สูง ลดปัญหาเรื่องวัสดุราคาแพง วัสดุธรรมชาติหาได้ยาก ใช้เวลานานในการสร้างสรรค์ ขาดช่างผู้ผลิต
ท่ีมีทักษะฝีมือ และการคัดลอกสินค้า  

2.4 ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าและบริการของกลุ่มเป้าหมายวิสาหกิจชุมชน 
ด้วยภูมิปัญญาและวัฒนธรรม 
 ภูมิปัญญาและวัฒนธรรม เป็นเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่นที่บ่งบอกถึงการด าเนินวิถีชีวิตของคน
ท้องถิ่นนั้น ไม่ว่าจะเป็นอาชีพ ความเช่ือความศรัทธา การด าเนินชีวิตต่างๆ และส่ิงเหล่านี้จะน ามาสู่
เช่ือมโยงกับการสรรค์สร้างผลิตภัณฑ์ในชุมชนได้เป็นอย่างดี ยกตัวอย่าง การน าความเชื่อและมิติทาง
วัฒนธรรมเข้ามาประยุกต์ในผลิตภัณฑ์ เป็นต้น ฉะนั้นควรมีการส่งเสริมการน าภูมิปัญญาและ
วัฒนธรรมต่างๆมาพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ให้เกิดผลงานใหม่ โดยใช้ความเช่ือ  ความศรัทธา ภูมิ
ปัญญาด้ังเดิมของท้องถิ่น มาประยุกต์ใช้ในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้ผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นนั้นให้ได้ ตามท่ี
ได้กล่าวว่าไปข้างต้นว่านโยบายของจังหวัดล าปางมุ่งเน้นการท่องเท่ียวเชิงวิถีชีวิต มุ่งเน้นทางด้าน
วัฒนธรรม จึงต้องให้มีการสร้างสรรค์ผลงานใหม่ท่ีเกี่ยวข้องกับการใช้ชีวิตของชาวจังหวัดล าปาง เพื่อ
เป็นแหล่งดึงดูดให้นักท่องเท่ียวที่เข้ามาสัมผัสการใช้ชีวิตของชาวจังหวัดล าปาง ดังนั้นจังหวัดล าปางจึง
ต้องเน้นการสนับสนุนการผลิตภัณฑ์ในชุมชนในท้องถิ่นให้มากขึ้นเดิม เพื่อท่ีจะส่งเสริมให้นโยบายการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ประสบความส าเร็จ รวมไปถึงชุมชนก็มีโอกาสได้สร้างผลิตภัณฑ์ของตนเอง 
เพื่อรองรับนโยบายการท่องเท่ียวอีกด้วย  
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 การพัฒนาต้องออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมให้เกิดความแตกต่างออกไป ลดความ
ซ้ าซ้อนและสินค้าท่ีมีความเหมือนกัน หรือคล้ายกันกับชุมชนในจังหวัดอื่นๆ เพื่อเป็นการสร้างสรรค์ สู่
การเสาะหาโอกาสทางการตลาดในกลุ่มผู้บริโภคใหม่ๆ โดยในการออกแบบมิเพียงแต่แปลกใหม่
น่าสนใจเท่านั้น ผลงานต้องมีประโยชน์ใช้สอย มีความจ าเป็นต้องใช้ในชีวิตประจ าวัน เพื่อเพิ่ม
ความคุ้มค่าให้แก่ผู้บริโภค มากกว่าผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านที่มีความวิจิตรสวยงามเพียงอย่าง
เดียว 
 

3. การพัฒนาคุณภาพมาตรฐาน 
 ผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม ถือเป็นผลงานหรือสินค้าท่ีมาจากการท ามือ มีการใช้
วัตถุดิบทางธรรมชาติท่ีอยู่ในท้องถิ่น ประกอบกับการใช้ช่างฝีมือท่ีมีเอกลักษณ์โดดเด่นของท้องถิ่นใน
การผลิตผลงานหรือสินค้า ท าให้ผลงานหรือสินค้ามีระยะเวลาการผลิตท่ีนาน และราคาสูงกว่าสินค้า
ประเภทอุตสาหกรรมหรือสินค้าโรงงาน ท่ีใช้เครื่องจักรในการผลิตเกือบท้ังหมดของกระบวนการผลิต 
และมีราคาถูกกว่า แต่อย่างไรก็ตามผลงานหรือสินค้าทุกประเภทควรมีการควบคุมคุณภาพมาตรฐาน 
เพื่อแสดงให้เห็นว่าผลงานและสินค้าของตนเองมี คุณภาพ  และเป็น ท่ีต้องการของลูกค้า นั้น
หมายความว่าผลงานหรือผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการออกแบบจะต้องได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(มผช.) และได้รับเข้าสู่การคัดสรรค์สุดยอดหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย ตามล าดับ 
 จังหวัดล าปางมีการผลักดันส่งเสริมให้ผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมในท้องถิ่นมี
มาตรฐานสากลเป็นท่ียอมรับของตลาดท้ังในและต่างประเทศ โดยส่วนงานท่ีเกี่ยวข้องท้ังภาครัฐและ
เอกชนมีการส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมในชุมชนทุกขั้นตอนมีคุณภาพและมาตรฐาน เช่น 
ขั้นตอนการวางแผนการผลิต ควรมีการสนับสนุนให้สร้างองค์ความรู้ ความเป็นมาของผลิตภัณฑ์ โดย
การส่งเสริมให้ผู้วิจัยกับช่าง เรียนรู้และเข้าใจทัศนคติ พร้อมสร้างแนวคิดและความต้องการของลูกค้า
น าไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีคุณภาพ  ส่วนขั้นตอนของการผลิต ควรมีการตรวจสอบการผลิตท่ีเป็น
มาตรฐานเดียวกัน หรือแม้กระท่ังเครื่องมือในการผลิตควรมีมาตรฐาน หรือขั้นตอนของการจัด
จ าหน่าย ควรมีตราสินค้า คุณลักษณะสินค้าท่ีชัดเจนให้แก่ลูกค้าตามมาฐานสากล เป็นต้น อีกท้ัง
จังหวัดล าปางยังการส่งเสริมโดยการจัดกิจกรรมท่ีมีการน าผลิตภัณฑ์มาจัดโชว์สินค้าให้ลูกค้าและ
ตลาดเป็นท่ีรู้จัก รวมไปถึงมีจัดกิจกรรมแข่งขัน การคัดสรรสินค้าผลิตภัณฑ์ของแต่ละท้องถิ่นให้มี
คุณภาพ มาตรฐาน เพื่อกระตุ้นให้เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นอย่างต่อเนื่อง ซึ่งให้ผลงาน
ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมจะได้รับการคัดสรรจะถูกการันตีคุณภาพจากตลาดท่ีเป็นท่ียอมรับ เช่น 
สินค้าผลิตภัณฑ์ OTOP ก็เป็นสัญลักษณ์การันตีคุณภาพสินค้าอัตลักษณ์ชุมชน หรือจะเป็นสินค้าท่ี
ผ่านการรับรอง ISO 9001 มาตรฐานสากล เป็นต้น การพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมให้เป็นตาม
เกณฑ์และเงื่อนไขของการรับรองมาตรฐานต่างๆนั้น ต้องผ่านกระบวนการตรวจสอบและประเมินจาก
หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง เพื่อน ามาสู่การคัดสรรสินค้าผลิตภัณฑ์ได้อย่างมีคุณภาพและประสิทธิภาพ 
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อย่างไรก็ตามผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมของจังหวัดล าปางยังมีอีกจ านวนมาก บางครั้งการ
ส่งเสริมและสนับสนุนในเรื่องของงบประมาณคงไม่เพียงพอต่อความต้องการ ในการผลักดันส่งเสริม
ธุรกิจชุมชนให้เติบโตและประสบความส าเร็จได้ จังหวัดล าปางควรมีแนวทางการสร้างการมีส่วนร่วม
ของผู้ประกอบการในชุมชนให้รวมตัวกันสร้างและผลิตผลงานท่ีมีคุณภาพขึน้มาได้  
 ดังนั้นจังหวัดล าปางควรมีการส่งเสริมและการผลักดันให้ผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม
ในท้องถิ่นมีคุณภาพมาตรฐานให้เป็นท่ียอมรับของในประเทศและต่างประเทศ ไม่ว่าจะส่งเสริมทาง
ทางตรงและทางอ้อมก็ย่อมเป็นไปได้ ท้ังนี้เพื่อให้ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมสร้างช่ือเสียงให้แก่
จังหวัดล าปางและสร้างรายได้ทางเศรษฐกิจให้จังหวัดล าปาง 
 สรุปคือ ผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมที่ได้รับการออกแบบและพัฒนาขึ้นจากการ
ผสมผสานภูมิปัญญาท้องถ่ิน ต้องอยู่ในเกณฑ์เง่ือนไข ที่สามารถท าการส่งเสริมให้ได้รับการรับรอง
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) และ สามารถน าผลงานเข้าสู่การพิจารณาโครงการคัดสรรสุด
ยอดหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย (OTOP Products Champion : OPC)  
 

4. พัฒนาตลาด 
 การตลาดถือเป็นส่ิงส าคัญมากในการท าธุรกิจ เพราะการท่ีสินค้าหรือผลงานผลิตภัณฑ์หัตถ
อุตสาหกรรมจะจ าหน่ายได้และประสบความส าเร็จนั้น ต้องมาจากการตลาดท่ีดี การพัฒนารูปแบบ
ตลาดต้องพัฒนาไปตามยุคสมัย เช่น ยุคสมัยปัจจุบันเน้นการเรื่องของเทคโนโลยีการส่ือสารมีบทบาท
ส าคัญในการเจรจาทางธุรกิจ ซื้อขายสินค้า หรือการโฆษณาสินค้า เป็นต้น จังหวัดล าปางจึงมีแนว
ทางการการพัฒนารูปแบบตลาด เพื่อให้สินค้าหรือผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมในชุมชนประสบ
ความส าเร็จในธุรกิจ ดังนี้ 
 4.1 จัดหาสถานที่จ าหน่ายสินค้าหรือบริการตามแหล่งชุมชน แหล่งการค้าที่มีศักยภาพ 
หรือแหล่งท่องเที่ยวต่างๆโดยต้องได้รับความร่วมมือจากหน่วยงานท้องถ่ินทุกระดับ  
 จังหวัดล าปางมีจุดเด่นในเรื่องของต าแหน่งท่ีต้ัง ท่ีเป็นพื้นท่ีจุดศูนย์กลางทางภาคเหนือ
ตอนบนของประเทศ เป็นพื้นท่ีเชิงยุทธศาสตร์ (Strategic Location) ซึ่งสามารถเช่ือมโยงเส้นทางไป
ยังจังหวัดและภูมิภาคอื่นๆได้อย่างรวดเร็ว รวมถึงมีความส าคัญในแง่การพัฒนาเศรษฐกิจของจังหวัด 
อาทิ ด้านการท่องเท่ียว การประกอบธุรกิจบริการ การค้าการลงทุน และการพัฒนาเส้นทางคมนาคม
ท้ังทางบก และทางอากาศ เพื่อประโยชน์ต่อการเดินทางของประชาชน และการเช่ือมต่อธุรกิจการค้า 
การขนส่งกระจายสินค้าของผู้ประกอบการต่างๆของภาคเหนือ จังหวัดล าปางควรใช้จุดเด่นในเรื่อง
ของพื้นท่ีมาจ าหน่ายสินค้าหรือบริการให้แก่ชุมชน โดยขอความร่วมมือจากหน่วยงานต่างๆท่ีเกี่ยวข้อง
ในการสนับสนุนชุมชน ให้มีช่องทางการจัดจ าหน่ายมากขึ้น ยกตัวอย่าง พื้นที่เส้นทางล าปาง-
เชียงใหม่ ที่มีการเดินทางของนักท่องเที่ยวจ านวนมาก ควรมีการสร้างพื้นที่จ าหน่ายของที่ระลึก
ของฝากให้แก่ชุมชน เพื่อให้ชุมชนได้มีช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าหรือผลงานผลิตภัณฑ์หัตถ
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อุตสาหกรรม หรือการส่งเสริมให้มีการน าผลงานไปจ าหน่ายตามเทศการระดับประเทศและ
นานาชาติให้มากขึ้น เน้นเพียงเทศการหรือการจัดงานที่เก่ียวข้องที่มีความส าคัญ ท้ังนี้สถานท่ีจัด
จ าหน่ายควรมีภาครัฐช่วยเหลือในเรื่องของการจัดสรรพื้นท่ี เพื่อให้เกิดการจัดการท่ีเป็นระบบและมี
ประสิทธิภาพ เป็นต้น อย่างไรก็ตามการจัดพื้นท่ีควรมีการวิเคราะห์ความต้องการและความพร้อมของ
นักท่องเท่ียวและผู้ประกอบการด้วย เพราะหากไม่มีการวิเคราะห์พื้นท่ีอาจจะน ามาสู่ความล้มเหลว
และส้ินเปลืองงบประมาณได้  
 4.2 การจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ของท้องถ่ิน ทั้งแบบ Online และ Offline 
 การตลาดปัจจุบันมีการแข่งขันด้านการตลาดท่ีสูงขึ้น โดยเฉพาะยุคสมัยท่ีเปล่ียนแปลงไป  
ท าให้เครื่องมือการตลาดเปล่ียนไปด้วย การน าเทคโนโลยีมาใช้เป็นส่ือในการเผยแพร่จึงมีความส าคัญ
มากกับการท าธุรกิจในปัจจุบัน การจัดท าส่ือประชาสัมพันธ์ของท้องถิ่น ท้ังแบบ Online และ 
Offline ก็เช่นเดียวกัน จะส่งผลให้สินค้าหรือผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมประสบความส าเร็จ
มากขึ้น ดังนั้นจังหวัดล าปางควรมีการอบรมให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการและชุมชนในเรื่องของการ
จัดท าส่ือประชาสัมพันธ์ของท้องถิ่น ท้ังแบบ Online และ Offline เพื่อให้ลูกค้ารู้จักสินค้าหรือผลงาน
ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมของชุมชนได้อย่างกว้างขว้างและรวดเร็ว และอาจจะน ามาสู่การตัดสินใจ
ซื้อสินค้าได้ง่ายข้ึน ยกตัวอย่าง การท าประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บเพจ การท าประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บ
ไซด์ หรือการค้าขายแบบ ออนไลน์ ที่เป็นรูปแบบที่สมบูรณ์เต็มรูปแบบทั้งการน าเสนอ การขาย
และการขนส่ง เป็นต้น  
 4.3 สนับสนุนการใช้สื่อสังคมออนไลน์ที่เหมาะสม เพื่อขยายตลาดสินค้าและบริการทั้งใน
และต่างประเทศ 
 สังคมปัจจุบันเป็นสังคมยุคดิจิตอล เป็นสังคมท่ีไร้ขอบเขตในการส่ือสาร เพราะมีการใช้
เทคโนโลยีเข้ามามีบทบาทในการส่ือสาร จากโลกท่ีกว้างท าให้โลกแคบลงและเข้าถึงกันได้ การตลาด
จึงมีใช้แหล่งช่องทางการส่ือสาร เป็นเครื่องมือในขยายตลาดสินค้าและบริการ ท้ังในประเทศและ
ต่างประเทศให้เป็นท่ีรู้จัก หรือท่ีเรียกว่า “ตลาดออนไลน์” ตลาดออนไลน์เป็นช่องทางท่ีส าคัญมาก
ส าหรับลูกค้าในยุคปัจจุบัน เพราะลูกค้าสามารถเข้าถึงสินค้าได้อย่างรวดเร็วและกว้างขว้าง ฉะนั้นควร
มีส่งเสริมให้ความรู้การใช้สื่อสังคมออนไลน์ในการเปิดช่องทางการจัดจ าหน่าย หรือการท าสินค้า
ให้มีมูลค่าเพิ่มขึ้น เช่น การท าโฆษณาผ่านเว็บไซด์ การท าเว็บเพจเพื่อขายสินค้า รวมถึงการโพสท์
ขายสินค้าในกลุ่มตลาดออนไลน์ต่างๆได้ ท้ังในประเทศและต่างประเทศ ซึ่งปัจจุบันมีหลากหลายธุรกิจ
ประสบความส าเร็จจากการขายของในตลาดออนไลน์ ดังนั้นหากมีการน าช่องทางการส่ือสารออนไลน์
มาปรับใช้ให้แก่การจ าหน่ายผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมของชุมชนอย่างเหมาะสม จะท าให้
ผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมของชุมชนสร้างรายได้เพิ่มมากขึ้นและประสบความส าเร็จในเชิง
ธุรกิจมากขึ้นเช่นกัน  
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 4.4 สนับสนุนกิจกรรมในย่านพื้นที่การค้า      
 พื้นท่ีการค้าถือเป็นพื้นท่ีมีการจัดจ าหน่ายสินค้าและเป็นพื้นท่ีจับจ่ายใช้สอยให้แก่ลูกค้าท่ี
ต้องการสินค้าต่างๆ ซึ่งหากมีน าผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมมาจ าหน่าย อาจจะเป็นช่อง
ทางการสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน จังหวัดล าปางเล็งเห็นถึงความส าคัญในการท่ีจะดึงดูดให้ลูกค้าเข้าไป
จับจ่ายใช้สอยมากขึ้น จึงมีนโยบายและแผนการในการจัดกิจกรรมทุกปี ในการท่ีจะส่งเสริมช่อง
ทางการขายและการตลาดให้แก่ผลงานผลิตภัณฑ์ในจังหวัดล าปาง อาทิ ล าปางเซรามิคแฟร์, งาน
สินค้าผลิตภัณฑ์ OTOP เป็นต้น การสนับสนุนกิจกรรมในย่านพื้นท่ีการค้า(ไม่ควรคิดเพียงศูนย์การค้า
ในจังหวัดล าปางเท่านั้น ห้างสรรพสินค้าในจังหวัดเชียงใหม่ เป็นแหล่งท่ีน่าสนใจอย่างยิ่ง) จะท าให้
ลูกค้าเข้าถึงสินค้าและผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมได้มากขึ้น ซึ่งเป็นกิจกรรมการส่งเสริมท่ีดี
ให้แก่ชุมชน ท้ังนี้อยากให้จังหวัดล าปางจัดกิจกรรมในการส่งเสริมการออกแบบสินค้าใหม่ๆ ในพื้นท่ี
การค้า เพื่อให้แต่ละชุมชนมีพื้นท่ีในการโชว์ศักยภาพ เอกลักษณ์ของท้องถิ่นตนเองขึ้นมา  พร้อมท้ัง
ลูกค้าสามารถท่ีจะเรียนรู้การออกแบบผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมได้จริง     
 จากผลสรุปข้อมูลของการพัฒนาตลาด ควรต้องได้มีการด าเนินการต่อเนื่องคือ หลังท าการ
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมจากการผสมผสานภูมิปัญญาพื้นถิ่นของจังหวัด
ล าปาง เพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจเสร็จส้ิน ผู้ปฏิบัติงานจึงได้ท าการเข้าไปมีส่วนร่วมกับทาง
ส านักงานจังหวัดล าปาง เพื่อหาทิศทางในการสร้างสรรค์งานให้เกิดมีผลงานออกแบบมากขึ้น และ
จ านวนท่ีมากขึ้น เพื่อให้มีผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมเพียงพอต่อการจ าหน่ายและแสดงสินค้า รวมถึง
หาวิธีการพัฒนาตลาด การจัดจ าหน่าย และการโฆษณาประชาสัมพันธ์ เพื่อให้มีภาพรวมการพัฒนา
ท้ังระบบ ท้ังนี้ได้ท าการประชุมและหารือแนวคิด แผนด าเนินงานการพัฒนาร่วมกับส านักงานพาณิชย์
จังหวัด ส านักงานท่องเท่ียวและกีฬาจังหวัด ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดล าปาง และส านักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัด เพื่อเสนอการจัดต้ังโครงการต่างๆขึ้น อันส่งผลต่อการวิจัยและพัฒนา สนับสนุน
การออกแบบ การเพิ่มมูลค่าสินค้า การตลาด และการส่งเสริมการขาย โดยได้จัดท าโครงการจังหวัด
ล าปาง งบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ.2564 ต่างๆ (เริ่มด าเนินการโครงการเดือน
ตุลาคม 2563 – กันยายน 2564) เพื่อสนับสนุนงานวิจัยในอนาคตให้เป็นไปตามแผนงานดังนี้ 
 1. ด้านการวิจัย สนับสนุนการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม การเพิ่ม
มูลค่าสินค้า จากโครงการพัฒนาด้านอุตสาหกรรม การค้าและการลงทุน เรื่อง พัฒนาผลิตภัณฑ์อัต
ลักษณ์ชุมชนเชิงสร้างสรรค์สู่สากล กิจกรรม ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม จาก
การผสมผสานภูมิปัญญาพื้นถิ่นที่หลากหลาย เพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ (ผลลัพธ์ได้ผลงานไม่ต่ ากว่า 
200 ช้ิน) หน่วยงานผู้รับผิดชอบ ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดล าปาง  
 2. ด้านการพัฒนาตลาด การจัดแสดงผลงาน และการจัดหาสถานที่จ าหน่ายสินค้า 
ผลงานออกแบบหัตถอุตสาหกรรม จากโครงการพัฒนาด้านอุตสาหกรรม การค้าและการลงทุน เรื่อง 
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Ceramic City กิจกรรม ล าปางนครหัตถศิลป์ ถิ่นอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ Creative Industry 
Design Capital (CIDC) หน่วยงานผู้รับผิดชอบ ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดล าปาง 
 3. ด้านการจัดแสดงผลงาน การประชาสัมพันธ์โดยการใช้สื่อออนไลน์เพื่อขยายตลาด
สินค้าทั้งในและต่างประเทศ ส าหรับจัดจ าหน่ายทางออนไลน์ จากโครงการพัฒนาด้านอุตสาหกรรม 
การค้าและการลงทุน เรื่องส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม เพื่อสร้างความสามารถในการ
แข่งขัน กิจกรรม ส่งเสริมช่องทางการตลาดและการจัดจ าหน่ายสินค้าจังหวัดล าปาง   หน่วยงาน
ผู้รับผิดชอบ ส านักงานพาณิชย์จังหวัดล าปาง  
 4. ด้านการท่องเที่ยวและแสดงสินค้า จากโครงการพัฒนาด้านการท่องเท่ียวและบริการ 
เรื่อง เท่ียวล าปาง 365 วัน โดยได้จัดกิจกรรมงาน Event ขึ้นภายในจังหวัดล าปาง จ านวน 5 กิจกรรม 
หน่วยงานผู้รับผิดชอบ ส านักงานท่องเท่ียวและกีฬาจังหวัดล าปาง   
 โดยทุกโครงการฯ ผลงานของโครงการการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม
จากการผสมผสานภูมิปัญญาของชุมชน ควรจะได้มีการเข้าร่วม เพื่อได้รับต่อยอด การพัฒนาสินค้า 
พัฒนาด้านการตลาด การจัดจ าหน่าย และการแสดงสินค้า ท้ังนี้เพื่อให้ผลด าเนินงานวิจัยบรรลุผล
ส าเร็จต่อไป หรือถ้าผลงานท่ีได้รับการพัฒนา ไม่สามารถสร้างหรือผลิตได้ทัน ก็ควรมีนโยบายต่างๆท่ี
เข้ามารองรับในปีถัดไปอย่างเนื่อง (ตามแผนงานในปี 2564) ให้เป็นลักษณะงานท่ีมีการประสาน 
ร่วมมือช่วยเหลือกัน เช่ือมต่อกันเป็นลูกโซ่ ของหน่วยงานภายในส านักงานจังหวัดล าปางท้ังหมด 
เพื่อให้การพัฒนานั้นเป็นไปได้อย่างมีคุณภาพในภาพรวมของจังหวัด มิใช่ต่างคนต่างท างานของตนเอง
เท่านั้น    


